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RECHTLICHE GRUNDSATZE ZUR WAHL
DER WERBEKENNZEICHNUNG




RECHTLICHE GRUNDSATZE ZUR
WAHL DER
WERBEKENNZEICHUNG

§ 5a Abs. 6 UWG - Irrefiihrung durch Unterlassen

Unlauter handelt auch, wer den kommerziellen
Zweck einer geschaftlichen Handlung nicht
kenntlich macht, sofern sich dieser nicht unmittelbar
aus den Umstanden ergibt, und das
Nichtkenntlichmachen geeignet ist, den Verbraucher
zu einer geschaftlichen Entscheidung zu
veranlassen, die er andernfalls nicht getroffen hatte.

§ 6 Abs. 1 Nr. 1 TMG - Besondere
Informationspflichten

Kommerzielle Kommunikationen mussen klar als
solche zu erkennen sein.




RECHTLICHE GRUNDSATZE ZUR
WAHL DER
WERBEKENNZEICHUNG

Geschiftliche Handlung

jede Handlung durch oder im Auftrag eines
Unternehmen

Kommerzielle Kommunikation

jede Form der Kommunikation, die der

unmittelbaren oder mittelbaren Forderung des
Absatzes von Waren, Dienstleistungen oder des
Erscheinungsbilds eines Unternehmens dient




malinaflorentine « Folgen
Fulda, Germany

tine WERBUNG: B}
Dreams @skeCTestagorman v.2

malinaflore
#Skechers #dlites

47 Wo.

@

O maikelboeve You're killing it!
‘4‘&.g

47 Wo. Gefallt 1 Mal Antworten

—— Antworten ansehen (1)

hypetobs Sieht gut aus!

47 Wo. Gefadllt 1 Mal Antworten

GV

Gefallt 532 Mal

16. APRIL 2019

Kommentar hinzuflgen ...

Bezahlte Partnerschaft mit cocacola_a
Millennium City

@ wayofjay Its that time of the year again

and I'm happy to share the #CocaCola
advent calendar with you &

[werbung] Each day, you are able to
win cool prizes in the Coca-Cola App.
How do you participate?

Go ahead and download the Coca-Cola
App from the App Store -l enter the
Codes and scan the QR-Codes to
participate in the advent calender
raffles - what are you waiting for?
@cocacola_at %/

13 Wo.

ana_lendl| The iron throne.

13 Wo. Gefallt 1 Mal Antworten

Qv N
Gefallt 427 Mal

9. DEZEMBER 2018

Kommentar hinzufugen ...




@ theothersideof_lisbia « Folgen
Austria

dem ATGY aiender in der Coke APP
(LINK IN BIO)'& Hinter jedem Tiirchen
warten tolle Gewinne auf dich &2
#miteinand @cocacola_at

Habt einen schénen Wochenstart &%

#lgbtcommunity #ig_austria #gewinne
#adventskalender #femmetribe
#dezember #Igbt #equality #queer

O Q AV W

Geféllt 562 Mal

®

Qv

lisaonhands « Folgen
Baden-Wdrttemberg, Germany

in love with my from
@blackroll !

The different tools fit perfectly into my
daily training routine and are ideal for
my recovery.

Especially after practicing shapes
which put a lot of strain on my back it's
perfect to conclude my training with a
blackroll session.

In their book you can find many useful
tips and great exercises! ¢

#BLACKROLL#healthstyle#BLACKROL
LmeetsYOGA

@

Gefallt 2.400 Mal
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METHODIK DER ANALYSE VON
WERBEKENNZEICHNUNGEN




ANALYSE DER
WERBEKENNZEICHNUNGEN

DER ZUSAMMENHANG ZWISCHEN WERBEKENNZEICHNUNG UND
WERBEWIRKUNG

INTERPRETATION DER WERBEWIRKUNG
ANHAND FOLGENDER KENNZAHLEN:

— Durchschnittliche Engagement-Rate des
analysierten Profil

- Engagement-Rate der werblichen Aktivitaten

INDIKATOR FUR DEN WERBEERFOLG:

Verhaltnis zwischen bezahlten und entsprechend
gekennzeichneten Postings und der
durchschnittlichen Engagement-Rate des Profils des
jeweiligen Influencers




ANALYSE DER
WERBEKENNZEICHNUNGEN

DER ZUSAMMENHANG ZWISCHEN WERBEKENNZEICHNUNG UND
WERBEWIRKUNG

500
analysierte Instagram Profile aus DACH

1.100 - 1.400.000 FOLLOWER
Followerschaft der analysierte Instagram Profile

JANUAR 2019 - DEZEMBER 2019
Zeitraum der Betrachteten Aktivitaten

ANALYSE UNTERSCHIEDLICHER VERTICALS
FMCG, Beauty, Fashion, Sport
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ERKENNTNISSE DER ANALYSE




BETRACHTUNG DER WERBEKENNZEICHNUNG

HINSICHTLICH IHRER POSITIONIERUNG IN DER
BILDBESCHREIBUNG:

encoreever « Folgen s
Bezahlte Partnerschaft mit junglueck
Ingolstadt, Germany
Jungliick Produkt wird ein Baum in den
nordwestlichen Mangroven
Madagaskars gepflanzt. Als sei das
noch nicht genug, kommt fast alles von
@Junggliick in wunderschdnen
braunen Glasflaschchen [ Spendern
daher. Natirlich sind alle Produkte #Bio
# Mit meinem Umzug in die erste
gemeinsame Wohnung, kann ich nun
endlich Schritt flir Schritt noch mehr in
Richtung #Nachhaltigkeit gehen & kann
euch da die Hautpflegeprodukte von
#Junglick nur ans Herz legen. Denn :
#Umdenkenbeginntbeidir ! Oh und in
meiner Storv findet ihr einen

kiana_lina = Folgen
Mordrhein-Westfalen, Germany

kiana_lina [Werbung, Kooperation]
Hallo ihr Lieben @

Mich hat vor ein paar Tagen ein richtig
tolles Paket mit Haarprodukten von
@pured7_official erreicht. &

Die Marke Pure97 gibt es es exklusiv
bei DM zu kaufen und ist in meinen
Augen besonders interessant und
ansprechend, weil die kompletten
Inhaltsstoffe auf der Riickseite der
Produkte aufgeschrieben und mit der

igangilican Eunltine fiir dae Dol

jasminbisou « Folgen aen
jasminbisou | make shoe contact
before eye contact

Werbung| Wie gefallen euch meine
neuen @skechers_germany D'Lites 3
aus der One Piece V.2 Kollektion? Mir
gefallt die Kombination der Farben
total!'_ #skechers #dlites

T

T

saraleutenegger & » Folgen
Zurich, Switzerland

@ saraleutenegger &
34 ALL YOU NEED IS ICE CREAM

Gibt es was besseres als sich ein
#ICECREAM auf dem Balkon zu gdnnen
bei diesem schiéinen Wetter? Oder was
geniesst du am meisten bei gutem
Wetter?

My favorite is definitely
@movenpickicecream_ch
#DiscoverMovenpick #Movenpick

*ANZEIGE

Markierung als
bezahlte Partnerschaft
unter dem Account
Namen (Branded
Content Tool)

Vor dem Text der
Bildbeschreibung

Innerhalb des Textes
der Bildbeschreibung

Nach dem Text der
Bildbeschreibung




RECHTLICHE VORGABEN

EINFLUSS DER POSITIONIERUNG DER WERBEKENNZEICHNUNG
AUF DIE RECHTLICHE SICHERHEIT

VOR DEM TEXT

INNERHALB DES AM ENDE DES
TEXT TEXT

IN EINER HASHTAG-WOLKE




EINFLUSS DER POSITIONIERUNG DER
WERBEKENNZEICHNUNG
AUF DIE WERBEWIRKUNG

ENG.-RATE ENG.-RATE
VERANDERUNG IN % VERANDERUNG IN %
VOR DEM TEXT DER o i
,,,,,,

| + 5,44% + 4,39%
NACH DEM TEXT DER R :
,,,,,, ACCOUNT NAMEN
ety Tannor '.l:_lr._fel relely 3 + 2’ 1 6 % BRAN DE ONTENT
Emavengickicecream_ch ! 3 . N 3’26 %




BETRACHTUNG DER WERBEKENNZEICHNUNG
HINSICHTLICH IHRER WORTWAHL IN DER
BILDBESCHREIBUNG:

ANZEIGE

WERBUNG

@ cati.schweyer « Folgen m miss_mary_k « Folgen
A\ New York, New York \ "/ Disseldorf, Germany

eyer Anze|ge| Danci
through NeWqrk with o

cati.sch

@skechers_germany D'Lites % Was
bin ich froh, dass man nicht mehr
immer nur hohe Schuhe tragen muss,
um als gut gekleidet zu gelten. Das hat
auch wieder die Fashion Week in New
York gezeigt. Chunky Sneaker sind
einfach absolut angesagt... und vom
Fashion Faktor mal abgesehen, sind sie
einfach auch eine Wohltat fiir meine
FuBe. .\, Wenn ihr euch entscheiden
miisstet: Sneaker oder Heels? Mehr
zum Sneaker Trend findet ihr auf
meinem Blog (Link in Bio). #skechers
#dlites

Kommentar hinzufigen ...

-

/_k *Werbung
hts zu verbergen

Wenn ihr mir schon Ianger folgt, wisst
ihr ja bereits, wie viel Wert ich bei
meinen Haaren auf natlirliche
Inhaltsstoffe lege. Ich hab mit

@pure97 official neue
Haarpflegeprodukte fir mich entdeckt.
Da meine Haare durchs Farben und
Glatten leider geschadigt sind, hab ich
mich fir die Serie , geschadigtes Haar"
mit Lavendel und Pinienbalsam
entschieden. Die Haarpflegeserie
besteht zu 97 % aus natlrlichen
Inhaltsstoffen. Pure97 ist vegan,
silikonfrei, parabenfrei, mineralolfrei
und glutenfrei. Die Flaschen bestehen
aus 50 % recyceltem Materlal

doav N

Gefillt 1.315 Mal

MA

2019

. : Kommentar hinzuflgen ...




BETRACHTUNG DER WERBEKENNZEICHNUNG
HINSICHTLICH IHRER WORTWAHL IN DER
BILDBESCHREIBUNG:

BRANDED CONTENT ANDERE (ADVERTISEMENT,
TOOL (BEZAHLTE PARTNERSHIP, SPONSORED,

? verena « Folgen
7 Obertauern

(@ ___verenall’'S AMAICH! « W 4
The mountain weather matches with

the forecast of the app! /% §-§
@snowthority_official is a great app to
find the perfect skiing area! It's for free
and it offers a lot of information gl like
mountain weather, open slopes, price
lists, HD live cams, snow depth, trail
maps etc. Check it out! Download link
in bio! #snowthority #obertauern
#mountainstories #loveobertauern
#feelthealps #mountaingirl
#girlswhoride #dopesnow
#stayandwander #snowboardgirl
#winterlook #alpinebabes #winterlove
#stayandwonder #mountainlife
#girlsthatwander #feelaustria

gttdooriun Pegowboardlife |
Qv N

‘ Gefallt csongiveress und
7.789 weitere Personen

’w' krappiwhatelse # Hauuu £ Die neue
limited Edition Coca-Cola X Star Wars

kann sogar schweben! AuBBerdem kénnt
ihr wieder coole Preise gewinnen!
Einfach die Coca-Cola App runteriaden,
Code unter der Lasche einlésen und
Coins und Galactic Credits erhalten.
Damit kénnt ihr euch coolen Star Wars
Merch sichern! #werbung #cocacola
#starwars @cocacola_at

@

®- lachflat [
X PEp—

oQv N

“ Gefallt tx_om_ und
14.994 weitere Personen




RECHTLICHE VORGABEN

EINFLUSS DER WORTWAHL DER WERBEKENNZEICHNUNG
AUF DIE RECHTLICHE SICHERHEIT

+ANZEIGE" ~WERBUNG"

,BEZAHLTE BRANDED ,PAID
PARTNERSCHAFT” CONTENT CONTENT"
+PARTNERSHIP” HAD"




EINFLUSS DER WORTWAHL DER WERBEKENNZEICHNUNG
AUF DIE WERBEWIRKUNG

ENG.-RATE
VERANDERUNG IN %

ENG.-RATE
VERANDERUNG IN %

“"ANZEIGE" "WERBUNG"

+ 4,74 % +4,73 %
uch
T —
ADVERTISEMENT,

#snowthority
w8l @c.oberschneider

+3,26% - @snowtoriy offical AGTTad] +2,17%




PLATZIERUNG UND WORTWAHL - WELCHE
KOMBINATION STIFTET DIE MAXIMALE WERBEWIRKUNG?

WORTWAHL DER WERBEKENNZEICHNUNG
PLATZIERUNG WERBUNG ANZEIGE . ANDERE

UNTERHALB DES
ACCOUNT NAMEN (BC- + 3,26 %
TOOL)




REICHWEITENSPEZIFISCHE ERKENNTNISSE -
PLATZIERUNG UND WORTWAHL DER

MICRO (<30.000) TOP (>80.000)

csms ees szee
ams e
UNTERHALB DES
ACCOUNT NAMEN (BC- + 3,26 % -+3,05 % +2,98 %
TOOL)
s AR e
Rl SR v
"BEZAHLTE
326% 295% 265%
+233% + 2,64 % +1,52 %

VOR DEM TEXT +
"ANZEIGE"

VOR DEM TEXT + BRANDED CONTENT
"ANZEIGE" / "WERBUNG" TOOL

h 4



UNTERSCHIEDE BEI RECHTLICHEN VORGABEN JE
NACH REICHWEITE

ACCOUNTS MIT GROBER REICHWEITE UND VIEL
WERBLICHEN INHALT

ACCOUNTS MITTLERER ACCOUNTS MITTLERER
REICHWEITE UND VIEL REICHWEITE UND WENIG
WERBLICHEN INHALT WERBLICHEN INHALT

ACCOUNT MIT GERINGER REICHWEITE UND WENIG
WERBLICHEN INHALT
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UMSETZUNGSEMPFEHLUNGEN UND
AUSBLICK




RECHTLICHE SICHERHEIT UND GLEICHZEITIG
MAXIMALE WERBEWIRKUNG -
UMSETZUNGSEMPFEHLUNGEN

Die aktuelle Rechtsprechung in Verbindung mit den erforschten
Werbewirkung fuhrt zu folgenden Empfehlungen:

WORTWAHL DER WERBEKENNZEICHNUNG

PLATZIERUNG WERBUNG ANZEIGE ,“= D CrLIA ANDERE (BSP.: AD)

VOR DEM TEXT
—
INNERHALB DES TEXT
NACH DEM TEXT

UNTERHALB DES

ACCOUNT NAMEN (BC-
TOOL)




AUSWAHL DER

RELEVANTEN
WERBEKENNZEI
CHNUNG

RECHTLICHE SICHERHEIT UND GLEICHZEITIG
MAXIMALE WERBEWIRKUNG -
UMSETZUNGSEMPFEHLUNGEN

BESTATIGUNG KLAR
L el 1o DER , DEFINIERTER | RECHTLICH

IN DAS |
INFLUENCER- [ g KENNZEICHNUN FREIGABEPROZE EINWANDFREIER

BRIEFING

G DURCH DEN SS INKL. CONTENT
INFLUENCER FEEDBACK-LOOP




AUSBLICK

sonnyloops © (Gl I -

1217 Setvdge E30 Avorwarnan 453 aboreian

SONNY J

Thay wold me | codlan’y Tats Wiy i ad

& | o of Soogacuw

1 sonefoogs Blairiype s

T | Sentin, 24

@ | NEW VIDEO (D¢, Do, Sa, S0 evgeessom
youru be/-LPQINNO_GE

@

chiara_bransi_« Folgen

S CTAn N1 MG NG Lanae

Custar Seseza (3 2 ¢ Usaus o Szaga Acteg B N w teoga

chiara_bransi_ Say hi! to my new ibza
collection! @ &

This bikini is deffinantly one of my
favorites \&). @sqgorpios

@

B oanmeas

Qv N

Gefallt 57 Mal

Kommentar hinzufugen ..




AUSBLICK: NEUES INFLUENCER-GESETZ?

BMJV vom 13.2.2020

* Ziel: sicherer Rechtsrahmen bei der Abgrenzung von Information und
Meinungsbildung und geschaftlichen Handlungen

* Erganzung von § 5a Abs. 6 UWG:
.Ein kommerzieller Zweck einer geschaftlichen Handlung ist in der Regel nicht
anzunehmen, wenn diese vorrangig der Information und Meinungsbildung
dient und fur diese kein Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung gewahrt
wurde.”
* Kritik
* Abgrenzungsschwierigkeiten vorprogrammiert

* problematische Beweislastverteilung
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